FAMILIE

Beziehungsfaktoren

o)

GESCHLECHTER-
VORSTELLUNGEN

Beziehungsfaktoren

- J

\_

FREUND*INNEN

Beziehungsfaktoren

o)

J

-

TRADITIONEN

Beziehungsfaktoren

o)

J




\_

SOZIALE
NETZWERKE

Beziehungsfaktoren

J

ERWARTUNGS-

o)

HALTUNG AUFGRUND
DES GESCHLECHTS

9 Community y

e o
GLEICHALTRIGE
_ Beziehungsfaktoren
)
VORBILDER
9 Community y




SOZIALE MEDIEN

Community

o)

J

o)

ZUGEHORIGKEIT

Community

(e C}\

KONTAKT MIT
GLEICHALTRIGEN

Community

\_ J

( oc. 0\

KONTAKT- UND
AUSTAUSCH-
MOGLICHKEITEN

Community

- J




MEDIEN

iIdeologische Faktoren

\_

o)
VORSTELLUNG,
DASS DAS
EIGENE GESCHLECHT
UBERLEGEN IST

\_

PATRIARCHALE
STRUKTUREN

iIdeologische Faktoren

o

J

DE4

iIdeologische Faktoren

J

\_

VORSTELLUNGEN
UBER
MACHTVERTEILUNG
IN BEZIEHUNGEN

Ideologische Faktoren

o)

J




' DES

GESCHLECHTER-
STEREOTYPE
VORSTELLUNGEN IN
ZUSAMMENHANG MIT

BERUF, FAMILIE UND GELD
iIdeologische Faktoren

\_

o)

J

( oc: @

GENDER

9 iIndividuelle Faktoren

J

g o
BILDUNG
AUSBILDUNG
9 individuelle Faktoren y
(- o
GENUTZTE &
VERFUGBARE
RAUME
9 iIndividuelle Faktoren y




3 (- 3
ZEIT- BEZAHLTE
RESSOURCEN ARBEITEN
individuelle Faktoren ) L individuelle Faktoren y
3 (- )
UNBEZAHLTE
ARBEITEN ALTER

iINndividuelle Faktoren ) U INndividuelle Faktoren y




GEWALT

individuelle Faktoren

J
o)
ERWARTUNGEN
AUFGRUND EINES
GESCHLECHTS

iIndividuelle Faktoren

J

- o
GESUNDHEIT
9 individuelle Faktoren y
(= o
MOGLICHKEITEN
9 individuelle Faktoren y




\_

FAMILIE

individuelle Faktoren

J

DISKRIMINIE-
RUNGEN

iInstitutionelle Faktoren

UNTFRSTUTZUNGEN
FORDERUNGEN

institutionelle Faktoren

RECHTE

institutionelle Faktoren



RESSOURCEN

institutionelle Faktoren

ROLLE/BEDEUTUNG
DER KATEGORIE
GESCHLECHT

iInstitutionelle Faktoren

NETZWERKE

institutionelle Faktoren

DE1

GESPRACHE MIT

o)

GLEICHALTRIGEN

\-

Interventionskarten

J




FAMILIE

Interventionskarten

J

HOBBYS

Interventionskarten

o)

J

- o
FREUND*INNEN-
SCHAFTEN
9 Interventionskarten y
g o
SCHULE &
ERZIEHUNG
9 Interventionskarten y




BILDUNG &
TRAINING
\ Interventionskarten y
(= 3
ONLINE-
KAMPAGNEN &
DIGITALE MEDIEN

Interventionskarten
\__ y,

\_

KOOPERATION
MIT ANDEREN
AKTEUR*INNEN

Interventionskarten

o)

J

(

\_

Interventionskarten

o)

J




Interventionskarten Interventionskarten
J y,

3 ( 3

Interventionskarten y < Interventionskarten y




\_

Interventionskarten

J




